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Zum Dokument Webtrekk

Dieses Dokument zeigt Innen eine Auswahl wichtiger Analysen, die in Webtrekk Analytics
verflgbar sind.

Im Anhang des Dokuments finden Sie eine Ubersicht, welche Analysen erst in Webtrekk konfiguriert werden mi
was die technischen Voraussetzungen bei der Datenerfassung sind und ob weiterfihrende Schulungsunterlage
existieren.
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1 Besucher Webtrekk

Der BesucheBereich ermdglicht die Analyse von Zeitreihen (z.B. Tag, Woche), langfristigem
Userverhalten und Besucherbewertung, Segmenten, Eindringtiefen, Geografie und Technik.

BESUCHER




1.1 Wochentage Webtrekk

Wie entwickeln sich wichtige Kennzahlen je Wochentag?

Besucher > Zeit > Wochentage

Weochentage 1 Konversionsrate % Bestellwert © Umsatzanteil %
Konversionsrate: 23,25 % betragt das Verhaltnis von Besuchern zu Bestellungen.
Bestellweriz: {FYadlr3 ¢d2NRS RAZNOKAOKYAUGGt AOK SAy .SaidStfgSNIL @:
Umsatzanteil: 11,57 % des Umsatzes wird Samstags generiert.

Weitere Informationen >




1.2 Neubesuche vs. Stammbesuche W;ebtrekk

Wie verteilen sich die Zugriffe auf Naind Stammbesuche?

Besucher > Besuche > Neu vs. Stamm

MNeu vs. Stamm Visits .

Visits: 46.850 Besuche wurden von Nutzern getatigt, die zum ersten Mal die Webseite besuchten.

Weitere Informationen >




1.3 Regionen Webtrekk

Aus welchen Regionen griffen die User zu?

Besucher > Geographie > Region

+ +
Region Visits - Bestellwert @
L= L= = SUOLS 0 "_ .
Visits: 26.382 Besuche wurden von Nutzern aus Bayern getétigt.

Bestellwert @: Durchschnittlic20,49¢ 6 SG NHz2 RSNJ . Sa (iBafeing SNI @2y bdziT SNy | dza

Weitere Informationen >




1.4 Besuchsfrequenz Webtrekk

Wie viele Tage vergehen zwischen Visits?

Individuelle Analyse

URM - Tage zwischen Kontakten T Visits

Visits: Bei 229 Visits erfolgte der letzte Zugriff auf die Webseite 5 Tage vor dem aktuellen Visit.

Weitere Informationen >




1.5 Kauffrequenz Webtrekk

Wie viele Tage vergehen zwischen Bestellungen?

Individuelle Analyse

URM - Tage zwischen Bestellungen 4 Anzahl Bestellungen Bestellwert Bestellwert @

Anzahl Bestellungen: Bei 61 Bestellungen erfolgte die letzte Bestellung 3 Tage vor der aktuellen Bestellung.

Bestellwert: cPnHoXcn € .SausSttoSNI 6dzZNRS o6SA . SadStftdzyaSy 3S,
Bestellwert @: 5dzNOKEOKYAGGEt AOK mMnpZon € o0SONHzZZ RSNJ . SadStfogSNI:

Weitere Informationen >




1.6 KohorterLoyalitat Webtrekk

Wie viel Prozent der Neubesucher haben in den FolgezeitrAumen die Webseite erneut besucht?

Individuelle Analyse

Kohorten
(Monatlich) Wiederkehrende Wiederkehrende Wiederkehrende
T Visitors % (Monat 1) Visitors % (Monat 2) Visitors % (Monat 3)

LU - LI UL U £

C_44 0 B O e e, r C O

FARY L3 ,00 7 L4, 320 L0 0 T

Wiederkehrend#/isitors% (Monat 2)20,50 % aller Erstbesucher aus dem Monat Oktober 2015 kamen erneut im Zweimonatszeitraum auf die
Webseite.

Weitere Informationen >




1.7 KohorteRKonversionsrate Webtrekk

Wie entwickelte sich die Konversionsrate einer Kohorte?

Individuelle Analyse

Kohorten (Monatlich) Konversionsrate (Monat 1) % Konversionsrate (Monat 2) % Konversionsrate (Monat 3) %

Konversionsrate (Monat 1) %: 22,64 % aller Neubesucher aus dem Mai 2016 haben im Monat393Dag nach Erstbesuch) eine Bestellung
durchgefihrt.

Weitere Informationen >




1.8 Eindringtiefen Webtrekk

Wo brechen Besuche bei der Zielerreichung ab?

Besucher > Besuche > Eindringtiefen

Eindringtiefen 4 Visits Visits %
Visits: In 2.354.911 Besuchen wurde ein Produkt in den Warenkorb gelegt, aber es erfolgten ke@hlecgimbder Kauf.
Visits %: In 50,91 % aller Besuche wurde ein Produkt in den Warenkorb gelegt, aber es erfolgten kehéciginpder Kauf.

Eindringtiefen kénnen individuell an die Ziele der Webseite angepasst werden.

Weitere Informationen >




1.9 MakroStatus Webtrekk

Welchen MakreStatus haben meine Besucher innerhalb ihrer Lifetime erreicht?

Besucher > URMUserRelationshigManagement > URM Customer Makro Status

URM - Customer Makro Status | Visitors Anteil an allen Visitors %
Visitors 656.995Besucher haben schon mindestens 2 Bestellungen durchgefihrt.
Anteil an alleisitorso: 18,17 % aller Besucher haben schon mindestens 2 Bestellungen durchgefihrt.

Weitere Informationen >




1.10 Engagement

Webtrekk

Wie viele User waren in den letzten 7 Tagen auf der Webseite, wie viele je Tag?

Besucher > Engagement

m Tage Aktive User, wichentlich (WAU) . Visitors

Aktive User, wichentlich (WAURO0.690 Besucher wurden im Zeitraum vom 28.09. bis 04.10. erfasst.
Visitors 2.565 Besucher wurden am 04.10. erfasst.

Weitere Informationen >




1.11 Endgerate Klasse und Endgeréate W;ebtrekk

Uber welche Endgerate je Endgerate Klasse wurden Besuche durchgefiihrt?

Individuelle Analyse

Endgerdte Klasse Visits Bouncerate %
Endgerite
b PC 9,832 £.95
v = 2 7
P Table 7 6.7
b L 5 -
b E-Reade 7
P Konsole 5
> S =
> Me 2
Visits: In 1.726 Besuchen wurde ein Samsung Galaxy S7 genutzt.
Bouncerate %: In 6,30 % aller Besuche mit ein&amsung Galaxy ®drde nur eine einzige Seite aufgerufen.

Weitere Informationen >




Webtrekk

1.12 Endgerate Klasse und Browser

Welche Browser werden am haufigsten je Endgerate Klasse genutzt?

Individuelle Analyse

Endgerdte Klasse Visits 4 Page Impressions pro Visit @ Visitverweildauer @
Browser
YPC/L 36,82 276 2
b tele 34,52 5 2
FT L= 0,05 =5 =
Visits: 4.778 Besuche erfolgten Uber einen PC/Laptop mit dem Browser Google Chrome 67.
Pagdmpressionpro Visitd: 14,38 Seiten wurden durchschnittlich in Besuchen tber einen PC/Laptop mit dem Browser Google Chrome 6

Visitverweildaue®:

aufgerufen.
02:22 Minuten dauerte ein durchschnittlicher Besuch tber einen PC/Laptop mit dem Browser Google Chrome

Weitere Informationen >




1.13 Browserauflésung Webtrekk

Wie grol3 ist der sichtbare Bereich, den Webseitenbesucher im Browser zur Verfligung haben?

Besucher > Technik > Browserauflésung

Browserauflésung Visits Bouncerate %
Visits: 1.765 Besuche hatten einen sichtbaren Bereich von 760x1020 Pixel im Browser.
Bouncerate %: In 71,10 % aller Besuche mit einem sichtbaren Bereich von 760x1020 Pixel im Browser gab es nur einen

einzigen Seitenaufruf.

Weitere Informationen >




1.14 Uber TVRadio-Spots generierte Besuche W;ebtrekk

Wie viele Besuche, Bestellungen und welcher Bestellwert wurde durtRadio-Spots generiert?

Individuelle Analyse

Tv&Radio-Sender Visits 4 Anzahl Bestellungen Bestellwert
Tv&Radio-Name of spot
Tv&Radio-5pot sending time

| Oaehe 27 6,50 €
[ 2 23
¥ RTL 6 B10£
¥ Spot 3 5 B10€
Visits: 6 Visits wurden durch den am 24.08.2017 um 20:45:50 auf dem Sender RTL ausgestrahlten Spot mit dem Na
Spot 3 generiert.
Anzahl Bestellungen: 1 Bestellungen wurde durch den am 24.08.2017 um 20:45:50 auf dem Sender RTL ausgestrahltede®pot mit
NamenSpot 3 generiert.
Bestellwert: yImMn € . SaiGaSttgSNI ¢dzZNRS RdAzZNOK RSY Y HnodnydHAMT

Namen Spot 3 generiert.

Weitere Informationen >




2 Marketing Webtrekk

Im MarketingBereich befinden sich unterschiedliche Herkunftsanalysen. & BESUCHER
MARKETING
ReferrerAnalysen
Es wird automatisch erkannt, tber welche anderen Webseiten User zugreifen. I+ NAVIGATION
¥ E-COMMERCE

kein Setup erforderlich

KampagnerAnalysen

Erlauben eine beliebig strukturierte Analyse der Herkunft der User anharfeltHRheter, Referrer, Seite oder
Aktion.

manuelles Setup erforderlich

beliebige Strukturierung
eindeutige Zuordnung der Webseiten#igteichung anhand von Attributionsmodellen



2.1ReferrerAnalysen Webtrekk

Zugriffe Uber andere Webseiten werden automatisch ermittelt.

Webtrekk unterteilt die Referrer in verschiedene Typen:

Suchmaschine

SociaMedia-Referrer

Sonstige Referrer

Direkt

Alle bekannten Suchmaschinen
(z.B. Googléraho9

Alle in der Marketingkonfiguration hinterlegte3ociaMedia-Referrer
(z.B. Facebook, LinkedIn)

Alle sonstigen Referrer, weder Suchmaschinen r@mtiaMedia-Referrer
(z.B. Blogs, private Webseiten)

Kein Referrer vorhanden
(z.B. Direkteingabe der URL, BrowBeokmark, NewsletteZugriffe ohnéVebmailej




2.1.1 Einstiegsquellen Webtrekk

Worlber erfolgt der Einstieg auf die Webseite?
Marketing > Einstiegsquellenbaum

Einstiegsquellen-Typen
Einstiegsquellen Visits Page Impressions pro Visit @ Neubesuchrate %

* So e Referre 7 2.7 94,37

b So edia-Referre 4
Visits: In 1.280 Besuchen wurde tber die Suchmasaclime.bing.coneingestiegen.
Pagdmpressiongro Visitd: 3,71 Seiten wurden durchschnittlich in Besuchen mit Einstieg Uber die Suchmeasehibég.comaufgerufen.
Neubesuchratée: 95,70 % aller Besuche mit Einstieg Uber die Suchmaseineing.conerfolgten durch Neubesucher.

Weitere Informationen >




2.1.2 Suchmaschinen Webtrekk

Welche Suchmaschinen wurden erfasst?

Marketing > Referrer > Suchmaschinen

Suchmaschinen Visits Generischer Referrer %

Visits: In 1.405 Besuchen wurde die Suchmaschwvey.bing.conerfasst.
Generischer Referrer %: 69,76 % aller Zugriffe Ubemw.bing.conerfolgten ohne eine Kampagne, die mittels {PRtameter

erfasst wird.

Weitere Informationen >




2.1.3 Suchphrasen Webtrekk

Welche Suchworter werden in Suchmaschinen verwendet?
Marketing > Suchphrasen > Externe Suchphrasen

Externe Suchphrasen Visits Bouncerate %

Visits: In 425 Besuchen wurde in einer Suchmaschine die Suchpéaaseingegeben, um auf die Webseite zu kommen.
Bouncerate %: In 42,86 % aller Besuche mit der Suchphjeseswurde lediglich eine Seite aufgerufen.

CNNJ RSy DNROGSAET RSNI {dzOKI yFNI IS 1 profigediROSINIS{SANDK 6 SANA FTF y A OF
Grund dafir ist, dass beispielsweise Google diesen Begriff beShithanfragen nicht Ubermittelt.

Weitere Informationen >




2.2 Kampagne#nalysen Webtrekk

KampagnerAnalysen erlauben es, Quantitat und Qualitat der Zugriffe ausfuhrlich zu analysieren.

Kampagnenkategorie 1 - Kanal
Kampagnenkategorie 2 - Subkanal
Kampagnenkategorie 3 - Typ
Kampagnenkategorie 4 - Werbemittel

P Direct
b SEO

P SEA

Alle Herkunftsquellen (z.B. auch SEO, Direkteinstiege) kdnnen abgebildet werden.



2.2 Kampagne#nalysen Webtrekk

In der Regel soll durch Kampagnen ein bestimmtes Webseitenziel (z.B. Bestellung, Kontaktanfrag
erreicht werden.

In einer Customer Journey werden alle Kampagnenaufrufe bis hin zur Erreichung eines Webseitenziels
gespeichert.

Welche Kampagne ist fir die Erreichung des Webseitenziels verantwortlich? Unterschi¢tibziteonsmodelle
(z.B. letzte Kampagne gewinnt) werden unterstitzt.

SEM Display SEM
13.02. 14.02. 14.02.

Customer Journey: Bestellung




2.2.1 Kampagnenbaum Webtrekk

Wie erfolgreich sind meine Marketingkampagnen?
Individuelle Analyse

Kampagnenkategorie 1 - Kanal
Kampagnenkategorie 2 - Subkanal
Kampagnenkategorie 3 - Typ

Kampagnenkategorie 4 - Werbemittel | yigjtors |, Visits pro Visitor Anzahl Bestellungen Bestellwert @ Konversionsrate %
P Dire 43 605 523 \3 3
P Paid Search (SEA 4 5 35 1€ 2
b Lefe 7 545 P 64 99,05 € -
vO === 4250 3 40 € 3
P Google 4115 - 7 2,23 € 77
L= 5 3 F501€ 472
P Othe : 3 B2 65 € 3,15
b 25 3 2484 € 9.7
Visits: 185 User griffen tiber die unbezahBengSuchezu.
Visits provisitor. 1,03 Besuche fuhrten User durchschnittlich durch, die tber die unbeBahgiSuch&kamen.
Anzahl Bestellungen: 9 Bestellungen wurden laut Attributionsmodell der unbezafienySuchezugeordnet. A A
Bestellwert @ : MATXIpM € HdzZNRSY RAZNOKAOKYyAGGtAOK 2SS . BngShdhkadzghd 3 S
Konversionsrate %: 4,28 % aller User Uber die unbezahlte BBaghe haben auch gekauft.

Weitere Informationen >




2.2.2 Kampagnenkanale Webtrekk

Wie haufig wurden Kampagnenkanale in verschiedenen Zeitraumen im Vergleich genutzt?

Marketing > Kampagnenkategorien > [Name des Kanals] > Vergleich

e =
1Y - | sl
Webtrekk Demoshop | Kampagnenkanal 1 - Kanal [2 = - 100% aller Visitors > 05.08.2019 - 01.09.2019
e emoshop | - Liste Pfad Time Series  Vergleich S JodRetiEr UL A mee
Vergleich liber Zeitrdume ~ 01.08.2019-31.082019 v mit 01.07.2019-31.07.2019 + @ Zeitraum hinzuf ge
~ Eigener Filte Anzahl der Ergebnisse: 7 P Pl Seite 2 Zeile 4w
# + Me zufiige
Kampagnenkanal 1 - Kana Kampagnenklicks
Voriger Monat Vorletzter Monat Voriger Monat / Vorletzter Monat
SEO 3 - 62% ¥
D 5.066 6.545 226 \J
e 5 27 e0% ¥
Visitors: SEMKampagnen wurden im vorigen Monat 654 mal geklickipmetzenMonat 615 malDies entspricht einer Steigerung von 6,34 %

Weitere Informationen >




2.2.2 Kampagnenkanale Webtrekk

In welcher Reihenfolge werden Kampagnenkanéle aufgerufen?

Marketing > Kampagnenkategorien > [Name des Kanals] > Pfad

-
== v o
Pad T rgleich
R Eigener Filter Metrik: | Visitors - Scope:| Besucher~ Pfadelemente: 5~ Mehrfachaufrufe: | ausblenden~ Richtung: | ab Pfadanfang -
Visitors 10.259 Direct £.894 Affiliate 79
SEA 76
Direct 3
Newsletter 2
SEO 1,357
Other Traffic
Social Media 3
e ) W
Kampagnenkategorie 1 - Kanal Visitors |
Visitors: 64 User nutzten im Analysezeitraum erst den KBirattund dann den Kan&8EA

Weitere Informationen >




2.2.3 Werbemittelpfad Webtrekk

In welcher Reihenfolge werden Kampagnen vor dem Kauf aufgerufen?

Marketing > Customelfourneys> Werbemittelpfad

Werbemittelpfad Konversionen Konversionswert

Google Adwords Brand.Fall_16.Ne »Google Adwords. Brand.Fall_16.Ne 4 S€

Google Adwords Brand Fall_16 Mewbarn = Direct 39 73530 €

Konversionen: Bei 39 Konversionen wurden zuerst das Werbenttelgle Adwords.Brand.Fall16.Newhand danach
Directgenutzt A ) o o A

Konversionswert: 9AY Y2YOBSNEA2YagSNI @2y zaestmpascerbemitted dZNRS ISy SNRA S NI :

Google Adwords.Brand.Fall16.Newhamd danactDirectgenutzt wurden.

Weitere Informationen >




2.2.4 Produktkategorien und Kampagnenkanale W;ebtrekk

Welche Kampagnenkanale fuhrten in welchen Produktkategorien zum Kauf?
Individuelle Analyse

Tage T

Kampagnenkategorie 1 - Kanal

Anzahl gekaufte Produkte: Am 09.07.2016 wurden 45 Produkte aus der Hauptkategteieeniiber den KansbEQ@ekauft.
Wert gekaufte Produkte: HPynnInn € t NBRdzl ( dzYHekrénurdényam 89DRI2016l{ilet dér] KagSEQyanaried. S

Weitere Informationen >




3 Navigation Webtrekk

Die folgenden Analysen geben Auskunft Gber das Userverhalten auf der Webseite.




3.1 Seiten Webtrekk

Welchen Seiten wurden haufig besucht?

Navigation > Seiten > Seiten

Seiten Visits Ausstiegsquote % = Page Impressions pro Visit @ = Visitverwelldauer @
Visits: In 245.525 Besuchen wurde die Seiéchomeerfasst.
Ausstiegsquote %: 62,45 % aller Besuche mit der Seigeeshomesind auch dort wieder ausgestiegen.
Pagdmpressiongro Visit @: 2,27 Seiten wurden durchschnittlich im Besuch aufgerufen, wenn died8ditanegenutzt wurde.
Visitverweildaue®: 00:59 Minuten dauerte ein Besuch durchschnittlich, wenn im Besuch diel&é&itenegenutzt wurde.

Weitere Informationen >




3.2 Einstiegsseiten Webtrekk

Auf welchen Seiten wurden Besuche begonnen?

Individuelle Analyse

Seiten Einstiege Einstiegsquote % Bouncerate %

en_horme 334 a7 740 % @
Einstiege: In 10.334 Besuchen wurde die Seitehomeals Einstiegsseite erfasst.

Einstiegquote %: In 96,87 % aller Besuche mit der Seitehomeerfolgte dort auch eine Einstieg.

Bouncerate %: In 7,4 % aller Einstiege auf der Seitechomewurde keine weitere Seite aufgerufen.

Weitere Informationen >




3.3 Seitenpfad

Webtrekk

In welcher Reihenfolge werden Seiten aufgerufen?
Navigation > Seiten > Nachfolgerseitenpfad

Seiten »
MNachfolgerseiten »
Zweite Nachfolgerseiten Page Impressions

Pagdmpressions 18.180 Mal wurden direkt hintereinander die Seitencheckout.cayle.menund de.men.shoeaufgerufen.

{SAGSYLIFIRS (I1yySy I dzOK NOoSNJ RAS 5AYSyairzy af{SAGSya Ay RSNJ !

Weitere Informationen >




3.4 Seitendetall Webtrekk

Welche Wege von und zu einer Seite gab es?

Navigation > Seiten > Seitendetail

. ) 62% 64 % )
w Vorgdngerseiten p Nachfolgerseiten
de.men.shoes
de horme o
90.584 Page Impressions - _j'\\__ Visits
I |, S
- P 314.937
"I‘\\ Page Impressions
) I | N
de.men_jeans A
11.449 Page Impressions s 524.273
CE'CrEC_kO'I:'CE’: A Seitenverwelldauer @
11.171 Page Impressions S
—_— I~
22% 00:01:19
p Referrer
Bouncerate %
R S
25,88 %
) o 14 % 35 % _
Direkteinstiege . Ausstiege

62 % aller Pagenpression&kamen von einer anderen internen Seite, 22 % kamen von anderen Webseiten und 14 % griffen per Direkteingabe
64 % aller Pagenpressionsiefen danach eine weitere Seite auf, 35 % taten dies nicht.

Abweichungen zu 100 % in der Summe ergeben sich durch Rundungen.

Weitere Informationen >




3.5 Contentgruppen Webtrekk

Wie viele Besucher gibt es in den spezifizierten Bereichen der Webseite?

Navigation >Contentgrupper> [Name deContentgruppé

Contentgruppe 1 - Hauptmend Visits Neubesuchrate % Seitenverwelldauer @
Visits: In 181.205 Besuchen wurde die Hauptkategbaenenaufgerufen.
Neubesuchratéo: 72,72 % aller Besuche in der Hauptkategdbaenererfolgten durch Neubesucher.
Seitenverweildauer @: 50 Sekunden wurde durchschnittlich eine einzelne Seite in der Hauptkategareanangesehen.

Weitere Informationen >




3.5 Contentgruppen Webtrekk

Wie haufig wurden Seitenbereiche in einer bestimmten Reihenfolge aufgerufen?

Navigation >Contentgrupperr [Name deContentgrupp® B ! Yy I f @ASGF NAIF yiS at FI Ra

_ Yl ] L i
Webtrekk Demoshop Contentgruppe 1 - Hauptrneni [2 T — tors « =
F ) Lis Plad  Time Series  Vergleic eee
Eigener Filter Metrik: | Visits - cope: | Besuch ~ adelemente: - Mehrfachaufrufe:  ausblenden~ ichtung: | ab Pfadanfang M ?
r M Vi Si B h Pfadel 5 Mehrfachaufruf blend Rich b Pf f: 7]
Visit: hom, men 3,527 heckout men 1,350 heckout
. . e Lo
[ =3
women 1.748 = home 610 - o -
— home 665 home
= — — checkout 275 women 253
checkout 506 P —— —
men 435 E— —— catalogsearch 259 contacts 76
— catalogsearch 345 women 345 = Weitere Pfade 1
about mag...mo store =0 — il g bomber ja...ed cuffs 75
women 87 CoL P catalogsearch &3 Weitere Pfade 3
catalogsearch 75 customer 174 Weitere Pfade &
Weitere Pfade 2 Weitere Pfade &
e v
Contentgruppe 1 - Hauptmeni Visits |
Visits: In 447 Besuchen wurden die Seitenbereiohene menund checkouin dieser Reihenfolge genutzt.



3.6 Prozesse Webtrekk

Welche Schritte im BestelAnmeldeprozess haben auffallige Ausstiegsquoten?

Navigation > Prozesse

Checkoutl - Login

5166% P
v
Checkou® ¢ Personliche Daten
7136% P
28.64% v
CheckouB - Bestellung
= "] "]
m Bestellprozess Prozessschritte Bestellprozess Bestellprozess Bestellprozess
1T Prozessschrittanzahl Prozessschrittkonversionsrate % Prozessschrittausstiegsrate %
Bestellprozess Prozessschrittanzahil: 44.584 Mal wurde der Prozesssch@tieckou ¢ Personliche Datesufgerufen.

Bestellprozess Prozessschrittkonversionsrate 928,64 % aller Aufrufe des Prozesseschritiesckou® ¢ Personliche Datefihrten zum Aufruf
des folgenden Schrittéheckou8 ¢ Bestellung

Bestellprozess Prozessschrittausstiegsrate %: 71,36 % aller Aufrufe des Prozessschriftkeckou® ¢ Personliche Datefiihrten zum Abbruch
des Prozesses. Weitere Informationen >




3.7 Links und Downloads Webtrekk

Welche Links wurden geklickt und welddekumente wurden heruntergeladén

Navigation > Aktionen

Aktionen Klicks . Neubesuchrate %
Klicks: 866.365 Mal wurde der Downloadlipf.produktnews201-65 angeklickt.
Neubesuchratés: 68,69 % der User, die den Downloadpdk produktnews201-65 angeklickt haben, waren Neubesucher.

Weitere Informationen >




3.8 TeasePerformance W;ebtrekk

Wie ist die Performance voheaserbereichennd Teasern?

Individuelle Analyse

Teaser - Platzierung

Teaser - Name Anzahl Teaser - Ansichten = Anzahl Teaser - Klicks = Teaser-CTR = Teaser - Engagement @
hlews ::._:; £ &0 5
Anzahl TeaserAnsichten: 26.055 Mal wurde der TeaséfinterSaleauf der Platzierunblews6 angezeigt.
Anzahl TeasekKlicks: 120 Mal wurde der Teas#vinter-Saleauf der Platzierunilews6 geklickt.
Teaser CTR: 0,46 % aller angezeigten Teadénter-Salewurden auch geklickt.
Teaser, Engagement @: 3,9 weitere Seitenaufrufe erfolgten durchschnittlich nach Klick auf den Wager-Sale

Weitere Informationen >




3.9 Fehlermeldungen Webtrekk

Welche Fehlermeldungen wurden generiert?

Navigation >$eitenparameter|Aktionsparametgpr [Name des Parameters]

Fehlermeldung Anzahl Fehlermeldung Fehlermeldung pro Visit @
Anzahl Fehlermeldung: 7.162 Mal wurde die Fehlermeldurgailadresséalscherfasst.
Fehlermeldung pr¥'isit@*: 1,8 Mal wurde die Fehlermelduegnailadresséalschdurchschnittlich innerhalb eines Visits erfasst.

Weitere Informationen >




3.10 Interne Suche Webtrekk

Welche Suchphrasen werden haufig in der internen Suche genutzt?

Marketing > Suchphrasen > Interne Suchphrasen

Interne Suchphrasen Visits = Suchanfragen pro Visit Ausstiegsquote % Anzahl Suchtreffer
Visits: In 150 Besuchen wurgrilloverin der internen Suche erfasst.
Suchanfragen prdisit:; 1,50 Suchanfragen wurden durchschnittlich in Besuchen gemessen, inpddlogarin der internen Suche
eingegeben wurde.
Ausstiegsquote %: 6,67 % aller Besuche, in denen npaliovergesucht wurde, wurden auf der Suchergebnisseite beendet.
Anzahl Suchtreffer*: 47 Suchergebnisse liefert die Suche bei dem Begiifiver

Weitere Informationen >




3.10 Interne Suche Webtrekk

In welcher Reihenfolge werden interne Suchphrasen genutzt?

al N] SGAy3 B {dOKLKNI a8y B LYGSNYS {dzOKLIKNI aSy B !vyIteasgl

Lo

‘Webtrekk Demoshop terne Suchphrasen [2 -
Liste Pfad me Series  Vergleich

IR Metrik: | Visits Scope: | Besuch - Pfadelemente: 5= Mehrfachaufrufe: | ausblenden - Richtung: ~ ab Pfadanfang

Visits 243 jacket 45 shoes 27 boot 27 jacke 27 frauenjacke 27

weste 27 trenchcoat 27

parka 27

wiliste 2

list 25

elegant 24

Weitere Pfade S

Visits 1

Interne Suchphrasen

Visits: In 27 Besuchen wurden die Suchphrasarka shoeundbootin dieser Reihenfolge genutzt.
Weitere Informationen >




3.11 Video Analytics Webtrekk

Wie werden Videos genutzt?

Video Analytics > Video Analytics Summary

Medienansichten = Engagement Engagement Engagement Engagement Engagement
Medien Video Name Thumbnail 3 < 25% <50% <75% < 100% =100 %

1]

1.5tart

Medienansichten: 195 Mal wurde das Videstart (DEyestartet.

Engagement < 25%: 35 Mal wurde das Videstart (DExu weniger als 25 % geschaut.

Engagement < 50%: 5 Mal wurde das VideStart (DExu mindestens 25 %, aber weniger als 50 % geschaut.
Engagement < 75%: 10 Mal wurde das Vide8tart (DExu mindestens 50 %, aber weniger als 75 % geschaut.
Engagement < 100%: 90 Mal wurde das Videstart (DExu mindestens 75 %, aber weniger als 100 % geschaut.
Engagement = 100%: 55 Mal wurde das Videstart (DEkomplett geschaut.

Weitere Informationen >




3.11 Video Analytics Webtrekk

Wahrend Sie das Video sehen, wird die aktuelle Abspielposition in der Analyse dynamisch dargestellt. So [
sich die Anzahl der Medienansichten bzw. Abbriiche exakt verfolgen.

679,837 597,746 12.12 % 00:02:40

0 20 40

Position 00:00:08 (2 %)
Media Views 483,608

Weitere Informationen >




4 ECommerce Webtrekk

Analysieren Sie Webseitenziele, Bestellungen und Produkte.

E-COMMERCE




4.1 Webseitenziele Webtrekk

Welche Webseitenziele wurden erreicht?
E-Commerce > Webseitenziele

Webseitenziele Konversionen

Konversionen: 8.388 Bestellungen wurden gemessen.

Weitere Informationen >




4.2 Produktperformance Webtrekk

Wie ist die Performance meiner Produkte?

E-Commerce > Produkte

Anzahl Produktansichten: 18.467 Mal wurde das Prodyb623661langesehen.
In den Warenkorb legeRate %: Bei 18,91 % aller Produktansichten pdi623661wurde das Produkt auch in den Warenkorb gelegt.

Weitere Informationen >































